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LEDITORIALE

50.000 “si” per una proposta di legge
per inserire nei programmi scolastici
'’educazione “ai” media e “con” i media

Il grande sighificato
e il valore di una firma

di Francesca Brossa

ella vita di ttti i giorni una firma ha un preciso signi-
ficato. Spesso diamo il nostro consenso mentale o

verbale a qualcuno che d espone un'idea o d rivolge
una domanda, ma una firma & veramente di pil: & un’attesta-
zione formale e duratura, € un atto che manifesta il pensiero
e la volontd dell'individuo in merito ad una questione o atte-
sta la veridicitd di un atto da lai compiuto
In i gli atti importanti della vita & richiesta una firma: dal-
l'attestazione di paternitd, alla firma del contratto di matrimo-
nio; dalla firma di un documento davanti al notaio, a quella
su un assegno bancario e cosi via.
Altrettanto importanti sono le firme raccolte per un “referen-
dum”, per eleggere un leader o, come in questo caso, per
una proposta di legge di iniziativa popolare.
Infatti. con questa “campagna raccolta firme”, indetta dal-
IAIART per inserire nei programmi scolastici I'educazione ai
media e con i media {(Internet, TV, radio, telefonia mobile, vi-
deogiochi), apporre la propria firma sulla scheda ha un preci-
so ed importante significato. Vuol dire operare una scelta che
considera i bambini ed i ragazzi persone da valorizzare e ac-
compagnare nella crescita, che avviene anche atiraverso i
media e con i media, proiettandosi con lungimiranza nel fu-
turo, in un futuro migliore, della societa.
Chi firma afferma: “Sowno d'accordo con vol, Wi associo, credo
in guesta iniziativa portata avanti dall AIART, perché ho a
cuore la crescita equilibrata della personalitd i rued { mino-
ri. Ritengo che i media oggi rappresentino una grande oppor-
funiid ma anche un potenziale pericolo, se non sono whilizza-
i in modo corrvetta”.
La Scuela, dopo la Famiglia, ¢ I'Agenzia Educativa pid impor-
tante, a cui compete la formazione e l'educazione dei bambi-
ni e dei ragazzi.
Per il raggiungimento del traguardo delle 50.000 firme, neces-
satie per la presentazione della proposta di legge di iniziativa
popolare, occorre mobilitare non solo i soci AIART, ma an-
che wue le persone sensibili alle problematiche relative ai
minori.
Ci rivolgiamo quindi a wtt, porgendo un caloroso invito a
collaborare al buon esito di questa iniziativa.
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