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Continua il degrado dei programmi
televisivi. Necessaria e urgente
la mobilitazione dei telespettatori

Non basta indignarsi
contro la TV trash

di Domenico Infante

ccendiamo la TV quando siamo stanchi, quando
on abbiamo nulla da fare o perché siamo telecl-

pendenii ¢ spesso non troviamo niente di interes-
Sante. 11 vero problema ¢ quando troviam, in tite le ore
della giomata, progrmmi insulsi che ci spingono ad un
moto di ripuka, di sconforto o di rbellione. Capia quan-
do in alcune trasmissione la persona umana viene trattata
come oggetto che deve essere semplicemente usato per
far ridere, per far clamore, per intratencre il telespetiatore.
davanti al televisore, a tutl 1 cost. In questi casi non i
sono fasce protette che tengano, non ci sono distinzioni
tra Tv commerciali & pubbliche, tra emitienti nazionali ¢
locali I qualia ¢ latiante, si verifica un livellimento ver-
so il basso, a prescindere dal network televisivo, Distrac-
ion di Mammuceari su lalial & una di queste trasmissio-
i, che vole essere inutilmente trash, per piacere i gio-
vani, ma senza essere bella, né simpatica, né divertente,
né nuova. Riptopone, infatt, un format americano che ha
naccolto bassa audience; & un teniativo di mettere insieme
pi elementi che raggiungono il solo scopo di presentare.
uninutile violenza, sene ¢ immagini di caitivo gusto, gio-
chie giochert abbastanza stupidi.

Una prima domanda pongo. Pagherd questo tipo di tra-
smissione dal punto di vista dell Audiel Probabilmente.
o, ma anche se pagasse mi chiedo ancora, & gisto tene-
e in piedi questo Auditel, che & nato come strumento di
slevazione quanitativa ma che diventa a i gl effet
anche sirumento di rilevazione qualiaiiva? Forse non it
Sanno che Audiel & una societd cosituita con quote di
partecipaziont del 33% RAL del 33% Mediaset e utenza
privata, del 3% utenti della pubblici e 1 Centri Medn,
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